COORDONARE CAMPANIE #CG11 — CAP 1. COMUNICARE, VIZUAL SI MESAJ
Nimic nu este confidential, totul se face transparent!

STRATEGIA GENERALA DE CAMPANIE CG24

Cuvintele CHEIE ale campaniei sunt:
TOLERANTA, ECHILIBRU, MODERATIE, SINCERITATE.

Misiunea:

m Vom dovedi tuturor ca mesajul CG este real, nu este doar un slogan.

m Vom dovedi ca “partidul” lui este cu adevarat poporul!

m Ne vom comporta ca o structura de “partid” LA NIVEL ORGANIZATORIC,
chiar daca suntem doar sustinatori, suntem singurul “partid” care conteaza,
NOI suntem Romanial

m Vom urma exact indicatiile echipei de coordonare pentru a avea o strategie
eficienta, vom dovedi tuturor faptul ca romanii isi urmeaza cu adevarat liderul
in care cred!

m Aceasta este Chemarea, aceasta este misiunea. Un adevar, nu doar un slogan!
“Partidul meu este Romaéania!l” CG

STRUCTURA:

Structura de comunicare a campaniei este realizata conform principiilor si
calitatilor umane ale candidatului Calin Georgescu.

Scopul campaniei este sa propagam mesaje corecte, sincere, reale despre
problemele tarii si CEL MAI IMPORTANT - sa indicam solutii concrete, preluate
din programul de tara al Presedintelui (Hrana, Apa, Energie).

Memobrii altor partide sau sustinatori ai altor candidati sunt realmente fratii vostri,
sunt tot romani, dar care nu inteleg diferenta dintre politica de partid si mesajul
sincer al unui om care are de partea lui poporul INDEPENDENT. Nu doar CG este
INDEPENDENT, noi toti suntem INDEPENDENTI prin tot ceea ce facem.

Chemarea la unitate a lui CG o comunicam prin a le explica pe un ton calm si
tolerant ca trebuie sa deschida ochii, ca nu fac altceva decat sa sustina aceeasi
oameni politici care tin Roméania blocata in ultimii 35 de ani. Vom face acest lucru
prin a le arata ca noi toti facem, in frunte cu CG, o altfel de campanie. O campanie
in care chemam la unitate, la intelegere, la bunatate, iubire si desigur o intoarcere
reala la cuvantul lui Dumnezeu pentru binele poporului nostru.

Pentru bunastarea tuturor romanilor, ca mesaj la care trebuie sa facem mereu
referire, vom inisista pe PROGRAMUL HAE (Hrana. Apa. Energie). Romanii trebuie
sa inteleaga ca in spatele candidatului CG exista un program bun, viabil si usor de
implementat.

*Rog urmati indicatiile de mai jos.
**Vor exista periodic completari.



1. COMUNICARE SOCIAL MEDIA, STRADALA,
TEXTE DE ORICE NATURA FACUTE iN NUMELE
CANDIDATULUL.

Preluati mereu informatiile de pe paginile oficiale CG si distribuiti pe toate canalele
aplicand simbolul #CG11

SOCIAL MEDIA, SITE SI COMENTARII PE SITE-URI DE MEDIA
SAU PERSOANE PUBLICE:

- Comentati mereu la postarile oficiale CG de pe conturile candidatului sau cele
venite din partea echipei de comunicare sau din tara de la coordonatori desemnati
mai jos, pentru a putea pastra active mesaijul.

- Pastrati mereu un ton calm in discurs, politicos, atunci cand postati sau comentati
pe alte conturi de social media in discutii politice sau sociale. Faceti referire la
programul H.A.E pentru a starni curiozitatea tuturor celor care poate nu-l cunosc
sau nu-i cunosc programul (va fi afisat pe site in cel mai scurt timp).

- Aratati ca suntem altfel de oameni. Nu intrati in certuri, jigniri, polemici.

- Evitati sa folositi numele altor candidati in comentariile voastre. Nu-i jigniti pe
contra-candidati, nu acesta este scopul campaniei, nu ne dorim asta.

- Nu scrieti texte lungi la postari si comentarii.

- Vorbiti despre unitate, iubire de tara, valori morale si religioase.

- Incepeti orice comentariu cu simbolul #CG11 deoarece existd acum si UN site cu
aceasta prescurtare CG11.ro si cand vor cauta de curiozitate si altii acest hastag
vor gasi site-ul si programul CG. Site-urile vor fi active saptamana aceasta.

- Fiti mereu calmi si decenti in exprimare.

- Oferiti mereu argumente din programul CG pe care il veti gasi pe cg11.ro si
calingeorgescu.ro

- Aratati ce fel de oameni il sustin pe CG: oameni buni, calzi, credinciosi, sinceri,
adica VOI!

- Pe site-urile de stiri, atrageti atentia presei asupra faptului ca desi presa se
considera independenta, tocmai presa independenta, nu invita un candidat
independent care sa-si prezinte programul realizat in interesul romanilor.

Tncepe’;i mereu comentariile cu #CG11, este motto-ul nostru.



2. MATERIALE PRINT
(AFISE, PLIANTE, FLYERE, BANNERE)

- Incepand cu data de 24 octombrie nu mai aveti voie sa tipariti materiale care
nu au codul de mandatar (pe care il veti primi) decat daca o faceti pe propria
raspundere, deci eventual realizati materiale inainte de aceasta data. Tipariti
acum ce doriti in cantiatile pe care le doriti, mai avem zile suficiente inainte de
campania propriu-zisa.

- Orice afis trebuie sa fie conform liniei vizuale pe care o transmitem din echipa
de comunicare. Aveti acolo inclusiv afise fara text |asate special asa, pe care le
puteti personaliza voi cu textul dorit in functie de zone georgrafice sau diverse
evenimente si actiuni. Veti folosi exclusiv fontul ARIAL si veti scrie in zona alba
de langa poza lui CG. Nu veti pune text peste fata lui CG, se vor folosi doar
culorile ALB, NEGRU, ALBASTRU si FOARTE PUTIN ROSU in orice
material pe care il editati.

- Nu folositi culorile sau insemnele drapelului national, stema de tara,
imnul national, etc.

- Se va pastra textul si comunicarea materialelor pe care le primti de la
coordonatorii zonali, sunt singurele texte aprobate de CG. Evitati orice

fel de provocare, nu scrieti lucruri false care nu pot fi puse in practica de un
presedinte cum am vazut la alte partide, nu amenintati si nu jigniti.

- Nu lipiti pe domeniul public afise sau autocolante, riscati amenda.

- Puteti afisa elemente de sustinere pe proprietatea voastra privata.
Evitati sa puneti bannere pe garduri la strada. Din data de 24, afisati doar
in interiorul proprietatii voastre si va folositi de acea vizibilitate.

- Daca oferiti materiale cu CG dupa data de 24 octombrie aveti grija sa
nu incalcati legea, puteti ca simpatizanti sa va sustineti candidatul cum
doriti, dar aveti grija la provocari din partea altor partide si foarte
important evitati sa intrati in conflict cu organele de lege. Cu calm
intrebati unde ati gresit si evitati escaladarea conflictului, deoarece

vor fi provocari.

- Scoateti la imprimanta sau multiplicati la xerox materialele primite,
afisati in geamul casei sau al masinii afisele sau simbolul CG11,

ca sa stie toti pozitia de vot - 11 si simbolul care va fi pe buletinul de vot.
- De la echipa de comunicare aveti toate vizualurile necesare si veti mai
primi la cerere elemente personalizate.



ORGANIZAREA EVENIMENTELOR

PENTRU ORGANIZAREA EVENIMENTELOR EXISTA URMATORUL CIRCUIT:

m Punem accent pe targuri locale si manifestari locale preponderent traditionale, dar
nu evenimente organizate de alte partide sau candidati. Nu mergem la zile de comuna
unde vin alti candidati invitati de primari ai altor partide.

m Cautati targuri si activitati agricole, targuri de toamna.

m Ca sa ajungem cat mai rapid acolo incercam sa pastram o zona de maxim 300-350
km de Bucuresti ca CG sa fie aproape de televiziuni, aparitii in capitala, deci sa poata
reveni destul de repede in Bucuresti daca este nevoie si cu unele

exceptii va fi in zone din Moldova, Transilvania, Oltenia.

- Aceste evenimente pe care doriti sa le organizati, cu data, ora, locul si nr. de
persoane le transmiteti exclusiv Cristinei Preda, DOAR ea decide agenda si
informeaza ulterior coordonatorii de evenimente (Marius, Sorin, Alina, Diana, Eugen)
si se verifica daca se pot implementa. (vedeti mai jos schema de lucru metodologica)
- Acelasi aspect este valabil pentru invitatii la tv locale sau podcast-uri, etc.

Prima data, luati legatura cu Cristina, ea va sti in functie de agenda cu cine sa

ia legatura.

- TINUTA S| CROMATICA VESTIMENTATIEI SUSTINATORILOR LA EVENIMENTE:
in partea de sus doar tricou/camasé/etc. de culoare alb sau albastru. in partea de
jos culori neutre negru/maro/gri. Sub nicio forma nu se va purta tricou/hanorac/geaca
de culoare rosie. Culoarea rosie se poate adauga doar ca un mic accesoriu de tipul
esarfa sau cravata. Nu se accepta in cadrul campaniei tricouri/sepci/umbrele sau alte
elemente personalizate cu mesaje electorale, deci nu va personalizati vestimentatia
cu simboluri de genul CG11/Calin Georgescu Presedinte/etc.

COMUNICARE INDEPENDENTA

Cunoasteti persoane publice care vor sa ne ofere suport si care il simpatizeaza
pe CG? Aveti prieteni/familie care au incredere in decizia voastra de a-l sustine
pe CG? Rugati-i sa distribuie pe paginile lor de social media. Trebuie sa-l facem
cunoscut si altor categorii de public. Stim cat de bun si sincer este, trebuie sa-i facem
si pe altii s&-1 cunoasca. incercati s& distribuiti cat mai mult in social media ce se
posteaza pe conturile oficiele CG si sa ajungeti cu mesajele in grupuri de carte, sport,
parenting, auto, credinta, istorie, stiri, inscrieti-va in diverse grupuri si postati video
sau afisele, trebuie sa-l facem cunoscut in fata unor oameni din toate domeniile de
activitate.



FINANCIAR

NU UITATI CA TOT CE FACEM ESTE O MISIUNE, O CHEMARE,

NU ESTE O CAMPANIE ELECTORALA. Orice element realizat se sustine prin
noi toti, ne oferim suport doar unii-altora, nu exista un buget efectivde campanie,
nu suntem un partid, nu cerem nimic, dar primim suport daca ni se ofera.

Pentru oricine doreste sa cotizeze financiar cu orice suma importanta, rog
retineti ca finantarea trebuie direct legata de un contract de donatie, o copie
buletin si dovada platii, deoarece trebuie declarata. in acest caz trebuie sa luati
legatura cu unul din coordonatori zonali. Ce doriti voi sa editati, sa tipariti sau
sa realizati este in schimb strict decizia dvs. cu rugamintea sa pastrati vizualurile
si mesajele pe care le primiti ca sa evitam haosul in atingerea obiectivului de a-|
face vizibil intr-un mod unitar si ulterior sa respectati legea asa cum am precizat
mai sus. Puteti multiplica singuri la xerox sau la imprimanta orice material.

- Lucram pe principiul NOI, prin NOI!

METODOLOGIE DE LUCRU

m Organizarea este foarte importanta. Toti ne dorim sa contribuim, mai ales ca
vorbim de voluntari, dar pentru coerenta trebuie sa pastram un lant de
comunicare bine stabilit.
m Acest lant este urmatorul: (ca sa stiti cui va adresati)

(poate suferi modificari, dar va fi actualizat):
Propuneri evenimente, donatii si agenda CG — Cristina Preda
Evenimente, plecari organizate — Sorin Chirigiu, Marius Arnau, Eugen Sechila.
Grafica si vizualuri necesare, editare, poze, texte — Crenguta Pally, Alina Turturea
Comunicare presa on-line/materiale video youtube — Radu Roncea
Comunicare on-line (site), social media, digital — George Nitu, Crenguta Pally
Comunicare presa scrisa si nationala— Radu Roncea, Radu Pally
Aprobari finale si semnalare situatii — Radu Pally

Va multumesc, vom reveni cu actualizari.
Rog implementati ce ati primit.
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